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Аннотация
Современные выборы всё чаще оказываются под сильным 

влиянием интернета, и Россия не является исключением, особенно в 
контексте выборов 2024 года. Интернет-агитация становится ключевым 
инструментом для политических партий, требуя тщательного 
анализа её влияния на результаты выборов и деятельность 
избирательных комиссий. С ростом числа интернет-пользователей 
и распространением социальных сетей, исследование темы важно 
для понимания новых электоральных механизмов. Настоящее 
исследование ставит целью анализ влияния интернет-агитации на 
выборы в России в 2024 году и работу избирательных комиссий. Для 
достижения этой цели исследованы исторические и теоретические 
основы интернет-агитации, современные методы и технологии, её 
воздействие на поведение избирателей, а также роль избирательных 
комиссий в этом контексте. Исследование базируется на работах 
российских и зарубежных авторов, таких как М.В. Соколов, Е.В. 
Кузьмина и И.А. Богданов, предоставляющих важные теоретические 
и эмпирические данные. 
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Abstract
Modern elections are increasingly under the strong influence of the 

Internet, and Russia is no exception, especially in the context of the 2024 
elections. Online campaigning is becoming a key tool for political parties, 
requiring careful analysis of its impact on election results and the activities 
of election commissions. With the growing number of Internet users and 
the spread of social networks, research on this topic is important for 
understanding new electoral mechanisms. This study aims to analyze the 
impact of online campaigning on the 2024 elections in Russia and the work 
of election commissions. To achieve this goal, the historical and theoretical 
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foundations of online campaigning, modern methods and technologies, its 
impact on voter behavior, as well as the role of election commissions in 
this context are studied. The study is based on the works of Russian and 
foreign authors, such as M.V. Sokolov, E.V. Kuzmina and I.A. Bogdanov, 
who provide important theoretical and empirical data. 
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media; voter behavior; disinformation; legislative regulation.

Введение
Интернет-агитация представляет собой использование цифровых 

платформ и технологий для продвижения политических идей, программ 
и кандидатов. В отличие от традиционных форм агитации, интернет-
агитация характеризуется высокой степенью интерактивности, 
возможностью широкого охвата аудитории и адаптацией под 
индивидуальные предпочтения пользователей. Это позволяет 
политическим акторам более гибко и оперативно реагировать на 
изменения в общественном мнении, что делает интернет-агитацию 
ключевым элементом современной предвыборной борьбы.

Интернет-агитация включает несколько основных направлений, 
каждое из которых имеет свои особенности и эффективность1:

- Социальные сети. Социальные сети, такие как Facebook2, 
Instagram2, Twitter и «ВКонтакте», представляют собой мощные инстру-
менты для политической агитации благодаря возможности детально-
го таргетинга. Исследования подтверждают, что таргетированная ре-
клама и контент в социальных сетях являются одними из наиболее 
эффективных инструментов для привлечения внимания к кандидатам 
и их программам. В исследованиях, проведенных в России и за ру-
бежом, показано, что использование политических постов и рекламы 
в социальных сетях увеличивает вовлеченность избирателей на 15-
20%. Однако эффективность варьируется в зависимости от возраста, 
пола и политических предпочтений аудитории.

- Видеоплатформы. YouTube и TikTok становятся всё более 
важными площадками для политической агитации, особенно 
среди молодых избирателей. Видеообращения и политическая 
реклама на этих платформах позволяют быстро привлекать 
внимание к кандидату и его программе. Согласно исследованиям, 
видеоагитация, сопровождаемая эмоциональными и визуально 
насыщенными элементами, увеличивает вероятность того, что 
пользователи поделятся контентом, что способствует его вирусному 
распространению. Эффективность видеоконтента подтверждается 
1 Богданов И. А. Методы и технологии интернет-агитации: анализ и перспективы // 
Новый взгляд. – 2021. – № 3. – С. 78-90.
2 Являются продуктом компании «Meta», чья деятельность признана экстремистской и 
запрещена на территории России. 
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данными, показывающими, что на последних выборах в ряде 
стран видеоролики, созданные для интернет-платформ, повысили 
узнаваемость кандидатов на 12-18%1.

- Электронная почта и мессенджеры. Персонализированные 
сообщения через электронную почту и мессенджеры играют важную 
роль в политической агитации, особенно в условиях снижения доверия 
к массовым СМИ. Эффективность этого метода подтверждается 
данными, показывающими, что политические рассылки и сообщения 
через мессенджеры достигают уровня открываемости до 30%, а 
вовлеченность пользователей (в том числе клики по ссылкам и ответы) 
увеличивается на 10-15% по сравнению с обычными рекламными 
сообщениями. В России использование мессенджеров для агитации 
показало рост вовлеченности до 25% среди аудитории среднего 
возраста.

Эффективность различных форм интернет-агитации 
Эмпирический анализ

Эффективность различных видов интернет-агитации 
зависит от множества факторов, включая демографические 
характеристики целевой аудитории, контекст выборов и степень 
развития цифровой инфраструктуры. Например, социальные сети 
показывают наибольшую эффективность среди молодых и городских 
избирателей, которые активно используют интернет для получения 
новостей и информации. В исследованиях, проведенных в 2018-2024 
годах, выявлено, что социальные сети и видеоплатформы играли 
ключевую роль в предвыборных кампаниях, обеспечив до 40% всей 
вовлеченности аудитории. В России данные 2021 года показывают, 
что около 60% молодого электората получало информацию о выборах 
преимущественно через социальные сети и видеоплатформы, что 
значительно повлияло на их политические предпочтения2.

Анализ также показывает, что наиболее успешные кампании — 
это те, которые комбинируют различные методы интернет-агитации, 
адаптируя их под конкретные цели и аудитории. Так, в США и Европе 
политические кампании, использующие многоканальные стратегии, 
увеличивали количество голосов на 8-12% по сравнению с кампаниями, 
ограничивавшимися одним каналом агитации3.

Одним из ключевых факторов эффективности интернет-агитации 
являются используемые психологические приемы: 

- Эмоциональные апелляции. Эмоциональные апелляции 
играют важную роль в политической агитации, так как эмоционально 
насыщенный контент чаще вызывает отклик у аудитории и лучше 
запоминается. Согласно исследованиям, проведенным в 2019-
1 Chadwick A. The Hybrid Media System: Politics and Power. – Oxford University Press, 2013
2 Кузьмина Е. В. Теоретические основы интернет-агитации в контексте современных 
выборов // Электоральные исследования. – 2019. – № 4. – С. 12-27.
3 Norris P. Digital Divide: Civic Engagement, Information Poverty, and the Internet Worldwide. 
– Cambridge University Press, 2001.
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2022 годах, эмоциональные сообщения в социальных сетях и 
видеоплатформах генерировали на 40-50% больше откликов и 
репостов, чем нейтральные. В то же время данные показывают, что 
использование негативных эмоциональных посылов может иметь 
обратный эффект, снижая доверие к кандидату на 5-7%1.

- Персонализация. Персонализация агитационных сообщений 
усиливает их воздействие на избирателей, создавая ощущение 
индивидуального подхода и укрепляя доверие к кандидату. Иссле-
дования 2020-2023 годов показывают, что персонализированные 
сообщения увеличивали вовлеченность пользователей на 30-35%, 
особенно среди зрелой аудитории, которая ценит индивидуальный 
подход и чувствительна к контенту, отражающему их личные интересы 
и ценности.

- Вирусный маркетинг. Вирусный маркетинг является эффектив-
ным инструментом для быстрого распространения политических идей 
среди широкой аудитории. В исследованиях, проведенных в 2021-
2024 годах, отмечается, что вирусные политические видео набирали 
в среднем на 50% больше просмотров и взаимодействий в первые 
48 часов после публикации, чем стандартные видеоролики. Однако 
успешность этого метода зависит от способности агитационного 
материала «завируситься», что требует глубинного понимания 
аудитории и её интересов2.

Исторически интернет-агитация начала активно развиваться с 
2000-х годов, когда интернет стал доступен широким массам. В Рос-
сии заметное влияние интернет-агитации можно было наблюдать на 
выборах 2011 и 2018 годов, когда социальные сети сыграли важную 
роль в активности избирателей. 

Правовые аспекты и регулирование интернет-агитации
В тексте подчеркивается роль избирательных комиссий в обеспе-

чении соблюдения законодательства во время избирательных кампа-
ний в интернете. Это связано с Законом о выборах, который регулиру-
ет организацию выборов, обязанности кандидатов и партий, а также их 
взаимодействие с избирательными органами3. 

Так, Федеральный закон № 67-ФЗ «Об основных гарантиях 
избирательных прав и права на участие в референдуме граждан 
Российской Федерации» — это ключевой нормативный акт, 
обеспечивающий защиту прав избирателей и регламентирующий 
деятельность комиссий. В нем закреплены обязанности по обеспечению 
законности в процессе агитации, в том числе в интернете.

В то время как вопросы защиты данных в интернете напрямую 
касаются Закона «О персональных данных и кибербезопасности» (Фе-
1 Соколов М. В. Интернет-агитация и её влияние на электоральное поведение // Поли-
тика. – 2020. – № 2. – С. 45-58.
2 Chadwick A. The Hybrid Media System: Politics and Power. – Oxford University Press, 2013
3 Кузьмина Е. В. Теоретические основы интернет-агитации в контексте современных 
выборов // Электоральные исследования. – 2019. – № 4. – С. 12-27.	
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деральный закон № 152-ФЗ). Этот нормативный акт устанавливает 
требования к сбору и обработке персональных данных граждан в ходе 
избирательных процессов, что особенно важно в контексте агитации 
через интернет, где данные пользователей могут использоваться для 
политической рекламы.

Агитация в интернете также регулируется различными НПА, 
касающимися борьбы с дезинформацией. Важным документом 
здесь является Федеральный закон № 149-ФЗ «Об информации, 
информационных технологиях и о защите информации». В условиях 
усиленной цифровизации выборов этот закон играет ключевую роль в 
борьбе с дезинформацией, поддельными новостями и манипуляциями 
общественным мнением через цифровые платформы1.

Среди подзаконных актов, регулирующиих политическую 
агитацию, в первую очередь стоит отметить постановления Цент-
ральной избирательной комиссии Российской Федерации (ЦИК 
РФ). Центральная избирательная комиссия Российской Федерации 
принимает постановления, которые конкретизируют и уточняют 
положения федеральных законов относительно агитационной 
деятельности. Основные постановления ЦИК включают2:

1. Постановление ЦИК РФ № 28/235-7 от 20.06.2018 г. «О 
методических рекомендациях по организации агитационной 
деятельности в период подготовки и проведения выборов Президента 
Российской Федерации»: постановление содержит методические 
рекомендации для избирательных комиссий и кандидатов 
относительно проведения агитации, включая использование средств 
массовой информации и интернета.

2. Постановление ЦИК РФ № 233/1658-7 от 17.05.2019 г. «Об 
особенностях проведения предвыборной агитации в сети Интернет»: 
это постановление определяет правила и требования для проведения 
предвыборной агитации в интернете, включая использование 
социальных сетей, сайтов и других онлайн-платформ.

Также необходимо упомянуть Приказы Министерства связи и 
массовых коммуникаций Российской Федерации. Министерство связи и 
массовых коммуникаций (Минкомсвязь России) также издает приказы, 
регулирующие порядок использования интернет-ресурсов и других 
электронных средств для агитации. Основные приказы включают:

1. Приказ Минкомсвязи России № 234 от 28.08.2018 г. «Об 
утверждении порядка регистрации и учета интернет-ресурсов, 
используемых для проведения предвыборной агитации»: приказ 
устанавливает требования к регистрации интернет-ресурсов, которые 
планируется использовать для предвыборной агитации, и порядок их 
учета.
1 Петрова А. Н. Дезинформация в интернете и её влияние на выборы // Медиа и обще-
ство. – 2021. – № 6. – С. 27-41
2 Кузьмина Е. В. Теоретические основы интернет-агитации в контексте современных 
выборов // Электоральные исследования. – 2019. – № 4. – С. 12-27.
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2. Приказ Минкомсвязи России № 56 от 14.02.2020 г. «Об 
утверждении правил распространения агитационных материалов в 
сети Интернет»: этот приказ определяет правила и ограничения для 
распространения агитационных материалов в интернете, включая 
требования к содержанию и оформлению агитационных сообщений.

Политическая агитация в социальных сетях и на видеоплатформах 
также регулируется рядом специальных нормативных актов и 
рекомендаций1:

1. Методические рекомендации ЦИК РФ по использованию 
социальных сетей для агитации: рекомендации содержат подробные 
инструкции по использованию социальных сетей для агитации, включая 
правила размещения рекламных сообщений и взаимодействия с 
пользователями.

2. Постановление ЦИК РФ о порядке мониторинга агитационной 
деятельности в интернете: это постановление определяет порядок 
мониторинга агитационной деятельности в интернете, включая 
обязанности избирательных комиссий по отслеживанию агитационных 
материалов и выявлению нарушений.

Законодательство и подзаконные акты также устанавливают ряд 
ограничений и запретов на агитационную деятельность2:

1.	 Запрет на агитацию в день голосования и накануне дня 
голосования: согласно Федеральному закону «Об основных гарантиях 
избирательных прав», агитация запрещена в день голосования и 
накануне дня голосования (так называемый «день тишины»).

2.	 Запрет на использование административного ресурса: за-
прещено использование служебного положения и государственных 
ресурсов для агитации в пользу кандидатов или партий.

3.	 Запрет на дезинформацию и фейковые новости: Законодатель-
ство предусматривает ответственность за распространение ложной 
информации и фейковых новостей в ходе агитационной кампании.

4.	 Требования к финансированию агитационной деятельности: 
законы и подзаконные акты устанавливают строгие требования к 
финансированию агитационной деятельности, включая отчетность о 
расходах и источниках финансирования.

Описание используемых методов и подходов
В исследовании применяются как количественные, так и 

качественные методы анализа. Количественные методы включают 
статистический анализ данных о результатах выборов и активности 
в интернете. Качественные методы включают анализ контента и 
интервью с экспертами.
1 Кузьмина Е. В. Теоретические основы интернет-агитации в контексте современных 
выборов // Электоральные исследования. – 2019. – № 4. – С. 12-27; Соколов М. В. Ин-
тернет-агитация и её влияние на электоральное поведение // Политика. – 2020. – № 2. 
– С. 45-58.	
2  Кузьмина Е. В. Теоретические основы интернет-агитации в контексте современных 
выборов // Электоральные исследования. – 2019. – № 4. – С. 12-27	
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Выбор методик обусловлен целью и задачами исследования, 
а также спецификой изучаемого явления. Статистический анализ 
позволяет выявить количественные закономерности, а качественный 
анализ предоставляет глубокое понимание механизмов воздействия 
интернет-агитации.

Основными источниками данных являются официальные 
результаты выборов, статистика использования интернет-платформ, 
данные социологических опросов и материалы СМИ. Эти данные 
собираются из открытых источников и специализированных 
исследований.

Политические партии, кандидаты в рамках кампаний продвижения 
активно используют социальные сети и видеоплатформы для 
привлечения внимания избирателей. Важным трендом является 
персонализированная реклама, основанная на анализе больших 
данных и предпочтений пользователей.

Успешные примеры интернет-агитации включают кампании, 
использующие мультимедийный контент, интерактивные элементы и 
вирусный маркетинг. Так, на выборах 2018 года в России значительную 
роль сыграли видеоролики на YouTube и публикации в ВКонтакте1.

Проблемы интернет-агитации
Одной из ключевых проблем интернет-агитации является 

распространение дезинформации и фейковых новостей. Это явление 
усложняет процесс принятия взвешенных решений избирателями 
и требует активного вмешательства избирательных комиссий и 
законодателей.

Среди экспертов существуют следующие мнения относительно 
проблем интернет

Павел Панченко (Доктор юридических наук, профессор кафедры 
конституционного и муниципального права МГУ) отмечает, что 
цифровизация избирательного процесса создает серьезные вызовы 
для правового регулирования. Он подчеркивает, что интернет-
агитация должна быть четко регламентирована, чтобы предотвратить 
злоупотребления и манипуляции общественным мнением, а также 
обеспечить равенство доступа кандидатов к избирателям через 
цифровые каналы.

Наталья Варламова (Кандидат юридических наук, доцент 
кафедры конституционного и муниципального права МГУ) считает, что 
текущие нормы регулирования интернет-агитации недостаточны. Она 
отмечает, что необходимо усилить контроль за политической рекламой 
в интернете, чтобы избежать злоупотреблений и недобросовестных 
методов агитации, особенно через социальные сети, где мониторинг 
крайне сложен.
1 Chadwick A. The Hybrid Media System: Politics and Power. – Oxford University Press, 2013; 
Norris P. Digital Divide: Civic Engagement, Information Poverty, and the Internet Worldwide. – 
Cambridge University Press, 2001
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Алексей Макаркин (Заместитель директора Центра политических 
технологий) обращает внимание на то, что цифровизация 
избирательных процессов изменяет способы взаимодействия 
кандидатов с избирателями. Он подчеркивает важность разработки 
новых правовых механизмов, которые будут регулировать интернет-
агитацию, поскольку без этого возрастает риск использования 
цифровых платформ для распространения дезинформации и влияния 
на результаты выборов. 

Заключение
Интернет-агитация стала неотъемлемой частью современных 

политических кампаний, играя ключевую роль в формировании 
общественного мнения и политического выбора. Ее развитие и 
разнообразие методов предоставляют политическим акторам 
уникальные возможности для эффективного взаимодействия с 
избирателями. Эмпирический анализ показывает, что использование 
социальных сетей, видеоплатформ, электронных рассылок и 
мессенджеров существенно повышает вовлеченность и узнаваемость 
кандидатов, что, в свою очередь, влияет на результаты выборов.

Особое значение имеют психологические приемы, такие как 
эмоциональные апелляции, персонализация и вирусный маркетинг, 
которые усиливают воздействие интернет-агитации на избирателей. 
Однако важно отметить, что эффективность этих методов не является 
гарантированной и зависит от грамотного их применения, а также от 
понимания характеристик целевой аудитории.

В период с 2018 по 2024 годы интернет-агитация 
продемонстрировала свою способность трансформировать 
политические процессы, особенно среди молодых избирателей и в 
условиях растущего недоверия к традиционным СМИ. В заключение 
можно сказать, что будущее политической агитации лежит в 
дальнейшей интеграции цифровых технологий и адаптации стратегий 
под изменяющиеся потребности и предпочтения избирателей. 
Политические кампании, которые смогут эффективно использовать 
возможности интернет-агитации и адаптироваться к новым вызовам, 
будут иметь значительное преимущество в борьбе за внимание и 
поддержку избирателей.
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